Innowacyjnosé, innowacje — rodzaje.

W niemal kazdym aspekcie rozwoju gospodarczego kraju styszmy o potrzebie
zwigkszania innowacyjno$ci polskich przedsigbiorstw. Czym jest owa innowacyjno$¢? Jakie
sa jej rodzaje? Co jest jej przejawem? To tematyka bardzo szeroka. Cze$¢ innowacyjnych

przedsigwzig¢ ma swoje poczatki w ramach tzw. przedsigbiorczo$ci akademickie;.

Trudno jednoznacznie zdefiniowaé przedsigbiorczo$¢ akademicka. Pojgcie to jest
nieco inaczej rozumiane w Polsce, a nieco inaczej w krajach anglosaskich. Jest okreslana
takze mianem ,,przedsigbiorczos$ci technologicznej”, ,,przedsigbiorczosci intelektualnej”,
»przedsigbiorczo$ci innowacyjne;j”.

Na potrzeby projektu ,MPTW - Mazowiecki Program Transferu Wiedzy”, zwrdce
uwage na jej przejaw rozumiany jako proces powstawania na uczelniach przedsigbiorstw
odpryskowych, tzw. spin-off lub spin-out, zakladanych i prowadzonych przez pracownikow
naukowych 1 studentoéw, jako innowacyjne przedsigwzigcia biznesowe podejmowane przez
srodowiska akademickie.

Zatem duze znaczenie w tej sferze gospodarki odgrywa szkolnictwo wyzsze, jednostki
badawczo-rozwojowe. Polskie uczelnie, dzigki swojej kadrze naukowo-dydaktyczne;j,

studentom, absolwentom, dysponuja duzym potencjatem innowacji.

Jak wynika z ostatnio przeprowadzonych badan nad przedsigbiorczoscia akademicka
(Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci, luty-kwiecien 2009), przedsigbiorczos¢
akademicka w Polsce jest w fazie poczatkowej ksztattowania si¢ modelu.

Dane z lat 2005-2008, zawarte w ekspertyzie PARP ,,Potencjat regiondw w zakresie rozwoju
przedsigbiorczosci akademickiej”, wskazuja, ze to Mazowsze wykazuje dominujaca, w
stosunku do reszty kraju, warto§¢ wskaznika potencjalu innowacyjnego. Na dalszych
pozycjach plasuja si¢ wojewodztwa pomorskie, matopolskie, $laskie 1 wielkopolskie.

Jednocze$nie na Mazowszu poziom rozwoju przedsigbiorczosci akademickiej jest najwyzszy.

Wyniki badan w zakresie checi posiadania firmy — wskazuja, iz zdecydowanie czg$ciej
swoja firmg chcieliby mie¢ studenci (51%) w poréwnaniu z pracownikami naukowymi

(31%). Ogolnie 40% badanych zamierza zalozy¢ firme, by moéc wykorzysta¢ swa wiedz¢ w



celu komercyjnym. Natomiast zaledwie 8% badanych zainteresowanych podjgciem
dzialalnosci gospodarczej zamierza rzeczywiscie uczyni¢ taki krok w ciagu najblizszego roku.
A odsetek 0sob objetych badaniem, ktére juz prowadza wtasna firme typu spin off lub spin
out, ksztaltuje si¢ na poziomie 6%. A to naprawdg niewiele, biorac pod uwage wyniki badan
Ministerstwa Nauki 1 Szkolnictwa Wyzszego z 2006 r. ,,Raport-Bariery wspotpracy
przedsigbiorstw 1 osrodkéw naukowych”, z ktorych wynika, ze az 62% naukowcow deklaruje,

Ze s3 autorami rozwiazania, ktore nadaje si¢ do komercjalizacji.

Niestety, ogoélnie rzecz ujmujac, polskie osrodki akademickie, naukowe, polskie
przedsigbiorstwa w porownaniu do innych krajow UE cechuje niska sklonno$¢ do wdrazania
innowacji. Wskaznik innowacyjnosci okresla udziat w badanej populacji przedsigbiorstw
przemystowych danego sektora tych przedsigbiorstw, ktore w okresie ostatnich trzech lat
wprowadzily innowacje. Jak podaje Raport Komisji Europejskiej z 2006 r. (,,European
Innovation Scoreboard 2006. Comparative Analysis of Innovation Performance”, European
Commision, Luxembourg 2006) — 6w wskaznik dla Polki wynosit 0,22, podczas gdy $rednia
dla UE-25 to 0,45. Polska, pod wzgledem wielkosci tego wskaznika, znajdowata si¢ na

ostatnim miejscu w UE razem z Grecja i Lotwa.

Czym jest owa innowacyjnos¢? Wedlug naukowej definicji, zawartej takze w
dokumencie Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka, "innowacyjno$¢" w zaleznosci
od przedmiotu moze by¢:

- procesowa (technologiczna) - opracowanie lub wdrozenie nowej lub znaczaco ulepszone;j
technologii, to zmiany w stosowanych przez podmiot metodach wytwarzania lub dostaw;

« produktowa - opracowanie i wdrozenie do produkcji nowego lub znaczaco ulepszonego
produktu lub ustugi, w odniesieniu do ich charakterystyk lub przeznaczenia. Ulepszenie
moze dotyczy¢ charakterystyk technicznych, komponentéw, materialdow, wbudowanego
oprogramowania, bardziej przyjaznej obstugi przez uzytkownika oraz innych cech
funkcjonalnych;

+ organizacyjna - zastosowanie nowych rozwiazan organizacyjnych w zakresie
dziatalnos$ci biznesowej przedsigbiorstwa, nowej organizacji miejsc pracy lub nowej
organizacji relacji zewngtrznych;

« marketingowa - zastosowanie nowych technik marketingowych obejmujacych znaczace

zmiany w wygladzie produktu, jego opakowaniu, pozycjonowaniu, promocji, polityce



cenowej lub w modelu biznesowym, wynikajacych z nowej strategii marketingowej

przedsigbiorstwa.

W kontekscie funduszy unijnych horyzont czasowy innowacji jest okreslony jako
trzyletni. Oznacza to, iz wprowadzenie w przedsigbiorstwie nowego rozwiazania, np.
ustlugowego, technologicznego znanego na rynku begdzie innowacja, jesli funkcjonuje na

swiecie nie dtuzej niz trzy lata.

Innowacyjno$¢ mozna rozpatrywa¢ w skali przedsigbiorstwa, regionu kraju, §wiata. Nie
ma ona charakteru obiektywnego, lecz relatywny, w odniesieniu do konkretnego
przedsigbiorstwa. A zatem moze wystgpowa¢ na rdéznych poziomach — samego
przedsigbiorstwa, danego rynku, kraju czy S$wiata. O innowacjach na poziomie firmy
mowimy, gdy np. technologia jest zastosowana po raz pierwszy w danym przedsigbiorstwie,

itd.

Innowacyjne rozwiazanie nie musi by¢ spektakularnym — nalezy stara¢ si¢ kreatywnie
spojrze¢ na swoja branzg — by¢ moze wystarczy niewiele zmienié, by sta¢ si¢ innowacyjnym.
Wiedza potrzebna do stworzenia innowacji moze pochodzi¢ ze zrodel wewngtrznych lub
zewnetrznych. Na poziomie firmy, zrodlem wewnetrznym beda wiedza 1 umiejetnosci jej
pracownikow, ktore pozwola np. na wdrozenie modyfikacji w procesie wytworczym nowego
produktu. Zrodtami zewngtrznymi innowacji moze byé wiedza zakupiona od jednostek
naukowo-badawczych, czy innych przedsigbiorstw. Wiedza ta najczgsciej przyjmuje postaé

licencji, lub patentoéw.

Jak juz wspomniano, dane z lat 2005-2008, zawarte w ekspertyzie PARP ,,Potencjat
regiondw w zakresie rozwoju przedsigbiorczosci akademickiej”, wskazuja, i1z liderem na tym
polu wsrdd polskich regiondéw jest Mazowsze. Jednoczes$nie, wg badan przywotanych w pracy
zbiorowej pod redakcja naukowa dr hab. Marzenny A. Weresy ,, Transfer wiedzy z nauki do
biznesu” — Mazowsze w 2007 roku pod wzglegdem rozwoju nauki, techniki oraz
innowacyjnosci, zajmowato dopiero 65 miejsce sposrod 159 regionow Unii Europejskiej, dla
ktorych dostepne byty dane statystyczne.

To zobowiazuje, by wklad wojewddztwa mazowieckiego w rozwoj przedsigbiorczosci

akademickiej byt znaczacy.



Chcac sprosta¢ temu zadaniu firma Sysco Polska wraz z partnerami: Uniwersytetem
Warszawskim 1 firma Rawo Consulting, realizuje projekt, w ramach ktorego zainteresowani
beda mogli uzyska¢ kompleksowe wsparcie w procesie zaktadania i prowadzenia dzialalnosci

gospodarczej z zakresu przedsigbiorczosci akademickiej, czyli firm typu spin-off, spin-out.
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